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RETAIL
MEDIA

Transformando o ponto de venda.
em uma plataforma de midia e

novas oportunidades de receita.

FLASHLED

Tecnologia e estratégia para conectar
varejo, marcas e consumidores.




O CONSUMIDOR JA ESTA AQUI

O supermercado redne diariamente consumidores, marcas e
decisbes de compra.

O PONTO DE VENDA JA POSSUI ATIVOS IMPORTANTES:

Fluxo de consumidores.

Espacos estrategicos de comunicacao.

Relacionamento com marcas e fornecedores.

Paineis e canais de comunicacao.
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O VAREJO TAMBEM PODE
SER UM CANAL DE MIDIA

Retail Media € o uso dos canais do varejista para
oferecer oportunidades de publicidade as
marcas.

Na loja fisica, os painéis de LED aproximam a
comunicacao das marcas do momento da
compra.

O varejista transforma sua audiéncia e seus
espacos em oportunidades comerciais para
anunciantes.
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A MIDIA ESTA ONDE
O SHOPPER ESTA

RETAIL MEDIA IN-STORE

/

Painéis de LED em pontos estratégicos.

Ofertas, campanhas promocionais € marcas. L
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Publicidade de fornecedores e anunciantes.
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Os painéis de LED modernizam a comunicagao do supermercado
e aproximam marcas € consumidores no momento da compra.

Além de comunicar, podem abrir novas oportunidades comerciais
com Retail Media.




~ Amarcaencontrao
- consumidor no contexto
da compra.

O ponto de venda reune trés elementos estrategicos:

(=)

AUDIENCIA CONTEXTO MOMENTO
Pessoas circulando Produtos, categorias e O consumidor esta
pela loja. | necessidades de percorrendo sua
| consumo. jornada de compra.

Essa combinacé&o cria oportunidades para apresentar marcas, destacar
produtos e aproximar a comunicagdo do momento de deciséo.

e A
A comunicacao passa a fazer parte da

experiéncia de compra.
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DE CANAL DE COMUNICAGAO A
ATIVO DE MIDIA.

Novas Possibilidades|Retail

Hoje |Comunicagd@o Prépia Media

e Ofertas da loja.

e Campanhas promocionais.

e Comunicagéo institucional.

e Informagdes para o consumidor.

Campanhas de marcas e fornecedores.
e | angamentos de produtos.

e Acdes promocionais de anunciantes.

e Campanhas sazonais.

e Oportunidades comerciais para o
varejista.

O Retail Media amplia o uso do painel sem substituir sua funcéo original.



RETAIL MEDIA .-
COMECA COM
FSTRATEGIA

A Flashled estrutura o diagndstico a partir de
cinco dimensdes:

LOCAL PUBLICO FLUXO AMBIENTE OPORTUNIDADE

, . et eye uais marcas, categorias
Como e a visibilidade Q 9

Onde esta o espago de Quem frequenta o Como os consumidores e campanhas podem ter
, do espaco? N
circulam? aderéncia?

midia? estabelecimento?

Para transformar um espaco em uma oportunidade comercial, € preciso compreender seu potencial.



ONDE ESTA A ATENGAO DO SHOPPER?

MAPEAMENTO ANALISE DO PUBLICO AVALIACAO DO
DOS ESPACOS EDO FLUXO AMBIENTE
Entradas, checkout, Perfil do shopper, Visibilidade,
corredores, frequéncia de distancia, angulo,
acougue, hortifruti, compra, horarios de posicionamento do
padaria, pico e tempo de painel e
estacionamento e exposicao. concorréncia visual.

areas de espera

Resultado: identificagdo dos espacos com potencial para se transformar em
oportunidades de midia. 15 I' —
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Cada espaco precisa de uma
estratégia comercial.

O diagndstico orienta as oportunidades conforme o publico, 0 ambiente da loja e
O mix de produtos.

O que vamos definir?

e Espacos que podem ser comercializados.

e Marcas e categorias com aderéncia.

e Formatos, periodos e horarios das campanhas.
e Organizagao do inventario de midia.

e Condicdes comerciais.

O objetivo é transformar espacos fisicos em produtos de midia com uma
proposta comercial clara.




O CONTEXTO DEFINE A
OPORTUNIDADE

MACARRAO

Renata S00q

ENTRADA DA CHECKOUT
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Alto impacto Comunicacao de | 5 wowo I
visual, campanhas produtos de L, |
Institucionais, Impulso, programas
lancamentos e de fidelidade,
acoes sazonais. cartdes e aplicativos.
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CORREDORES PONTOS QUENTES

Campanhas de
alimentos, bebidas,
higiene, limpeza e
outras categorias
de consumo.

Espacos préoximos a
areas estrategicas e
produtos relevantes
para ajornada de
compra.
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A LOCALIZACAO, O PUBLICO E O CONTEXTO ORIENTAM A CONSTRUCAO DE CADA
OPORTUNIDADE DE MIDIA.




UMA OPORTUNIDADE A Flashl.e? estrutura fpossibilidades de

comercializagdo conforme o inventario
PRECISA VIRAR UM disponivel e a estratégia definida para cada
PRODUTO COMERCIAL

varejista.

PLANO OURO PLANO PRATA PLANO BRONZE PLANO SAZONAL PLANO AVULSO
Uma propos:ca o!e maior . ) . Oportunidades oA racaIpontlallds
abrangéncia e Uma alternativa Uma opgéo de entrada vinculadas a datas e
: : s ; . espago ou campanha
relacionamento intermediaria de para campanhas de periodos estrategicos
comercial. exposicao e duragao. midia. do varejo.

Os formatos, periodos, entregas e valores serdo definidos conforme o projeto
e as condi¢cdes comerciais aprovadas.



Apresente o potencial da sua

loja as marcas MIDIA KIT

O Midia Kit redne as informacdes necessarias para transformar as
oportunidades do ponto de venda em uma proposta comercial estruturada.

SUPERMERCADO

CONNECT

O que ele apresenta?

e Histdria e posicionamento do varejista.

e Estrutura e localizacdo das lojas.

e Potencial do ponto de venda.

e Perfil e hdbitos do shopper.

e Canais e espacos de midia disponiveis.

e Calendario comercial e oportunidades sazonalis.
e Planos e condicbes comerciais

Uma ferramenta para apresentar, valorizar e comercializar as
oportunidades de midia do varejo.




Quem e
anunciar?

INDUSTRIAS E MARCAS FORNECEDORES E
DISTRIBUIDORES

Campanhas de produto,
langamentos e agoes
promocionais.

Destaque de portfdlio,
presenca de marca e
campanhas comerciais.

SERVIGOS E EMPRESAS NEGOCIOS LOCAIS
Comunicagéo de Reconhecimento
servicos e ofertas para regional, divulgacao de
publicos presentes no servicos e atracdo de

varejo. clientes.




Relacionamentos existentes
podem abrir novas
oportunidades.

O supermercado ja mantém contato com fornecedores, distribuidores e
InduUstrias que investem em marketing e agcdes comerciais.

Com uma estratégia estruturada e um material comercial profissional, a FlashLed
ajuda o varejista a transformar esses relacionamentos em oportunidades de
Retail Media.

Comprador conhece os fornecedores.
Varejista conhece seu publico.
Retail Media conecta marcas e consumidores.

Retail Media: novos formatos de exposi¢ao, novas oportunidades
comerciais.




Da analise i
a comercializagao | |

04. ORIENTAGCAO 05. PROCESSO
COMERCIAL COMERCIAL

2 02. ESTRATEGIA DE ‘
01. DIAGNOSTICO MONETIZACAO 03. MIDIA KIT

Identificamos os Definimos Organizamos as Estruturamos a Apoiamos a jornada

espacos e o oportunidades, iInformacdes em abordagem e a de identificacéo de

potencial de formatos e uma ferramenta preparacéo do anunciantes, _

midia do varejista. possibilidades de apresentacéo time para vender apresentacdo, : .
comerciais. as marcas. midia. propostae ' .

contratagdo. : .



SEU PONTO DE VENDA
PODE IR ALEM

Destaque suas ofertas, valorize suas
marcas e descubra novas
possibilidades comerciais com Retall
Media.

VAMOS CONSTRUIR ESSA OPORTUNIDADE
JUNTOS?

Flashiod::

(O (31).99497-7361
& flashled.com.br



https://wa.me/553194977361
https://flashled.com.br/
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